CHAPITRE 4 Comment se forment les prix sur un marché ? 

· Savoir illustrer la notion de marché par des exemples.

· Comprendre que dans un modèle simple de marché des biens et services, la demande décroît avec le prix et que l’offre croît avec le prix et être capable de l’illustrer.

· Comprendre comment se fixe et s’ajuste le prix dans un modèle simple de marché et être capable de représenter un graphique avec des courbes de demande et d’offre qui permettre d’identifier le prix d’équilibre et la quantité d’équilibre.

· À l’aide d’un exemple, comprendre les effets sur l’équilibre de la mise en place d’une taxe (notamment d’une taxe carbone) ou d’une subvention.
A. La théorie libérale représente le marché concurrentiel par un graphique 

Documents 2 & 3 p 74 du manuel +

Dossier 1 - Fichier d’activités p 43 & 44 
Document 5 p 73 du manuel – Deux visions complémentaires du marché

Répondre à la question et faire l’activité qui suit

1. Le marché est le lieu de rencontre entre l’offre (O) et la demande (D) 

· Il peut être réel ou virtuel 
· Réel : le marché de Kalenić, la criée aux poissons, le marché d’enchères 
· Ou virtuel : eBay, marché financier, marché du travail 

· Il peut être concurrentiel ou non 
· Sur ce type de marché, les consommateurs et les producteurs sont si nombreux qu’ils n’exercent aucune influence sur les prix. Le prix du marché est alors considéré comme unique (on dit que les entreprises sont Price taker).
· Mais il peut exister des monopoles (un seul vendeur) ou des oligopoles. Dans ce cas, les entreprises déterminent le prix librement on dit qu’elles sont Price maker.
2. La représentation de la demande de marché en marché concurrentiel 

Document 2 p 43 du Fichier d’activités

· La demande est une fonction décroissante des prix 

· La demande est la quantité d'un bien ou d'un service que les ménages et les entreprises décident d'acheter à un prix donné. 

· On la représente par une courbe qui relie la quantité demandée d’un bien ou d’un service à son prix. 
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*  Sur ce type de marché, les consommateurs et les producteurs sont si nombreux qu'ils
n'exercent aucune influence sur les prix. Le prix du marché est alors considéré comme unique
(on dit que les entreprises sont Price taker)

*  Mais il peut exister des monopoles (un seul vendeur) ou des oligopoles. Dans ce cas, les
entreprises déterminent le prix librement on dit quelles sont Price maker

2. La représentation de la demande de marché en marché concurrentiel

e Clest une fonction décroissante des prix

* La demande est la quantité d'un bien ou d'un service que les ménages et les entreprises
décident d'acheter & un prix donné.

* On la représente par une courbe qui relie la quantité demandée d'un bien ou d'un service a
son prix.

*  Quand les prix sont élevés la demande est
faible (point a)
* Et inversement (point b)

e Les déterminants de la demande sont .....
* Lerevenu
* Les prix des biens complémentaires (Voiture et essence) et substituables (DVD ou cinéma)

* Les préférences des consommateurs influencées par la mode ou la publicité
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Les déterminants/facteurs qui expliquent le déplacement de la demande sont...
Dossier 4 p 78 & 79 du manuel
· Le revenu (diffère selon la conjoncture économique et la catégorie des ménages. Les plus modestes ont une propension à consommer plus importante que les plus aisés, qui eux vont épargner le surplus de revenu. En effet, les moins aisés vont consacrer ce revenu supplémentaire pour satisfaire des besoins non essentiels qu’ils ne pouvaient pas s’offrir auparavant (loisirs, restaurant…)
· Les prix des biens complémentaires (Voiture et essence) et substituables (Netflix ou cinéma) 

· Les préférences des consommateurs influencées par la mode ou la publicité 

· Les prévisions qu’ils effectuent. Par exemple la crise développe la crainte du chômage et la consommation s’en ressent. 

· Les facteurs naturels : le climat augmente par exemple la demande de maillots de bain ou d’anoraks. 

· La courbe de demande se déplace quand le nombre des demandeurs varie 
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e La courbe de demande se déplace quand le nombre des demandeurs varie

*  Si un produit devient & la mode par exemple la courbe
se déplace vers la droite de D en D' (En effet, pour un
méme prix, il y a plus de demande (QD>QD)

* Par contre si les consommateurs sont moins friands de
ce produit la courbe se déplace vers la gauche

3. La représentation de |'offre de marché

e L'offre est une fonction croissante du prix

* Clest la quantité d'un bien ou d'un service que les vendeurs sont préts a vendre pour un
prix donné.

* La courbe doffre relie la quantité of ferte d'un bien ou d'un service a son prix

*  Quand les prix sont élevés beaucoup d'entreprises sont
prétes a proposer leurs produits.

*  Quand les prix sont faibles la quantité offerte est
moins importante (point a)

e Les déterminants de l'offre sont ..
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3. La représentation de l’offre de marché 

Document 3 p 44 Fichier d’activités 

· L’offre est une fonction croissante du prix. 
· C’est la quantité d'un bien ou d'un service que les vendeurs sont prêts à vendre pour un prix donné. 
· La courbe d’offre relie la quantité offerte d’un bien ou d’un service à son prix 
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e La courbe de demande se déplace quand le nombre des demandeurs varie

*  Si un produit devient & la mode par exemple la courbe
se déplace vers la droite de D en D' (En effet, pour un
méme prix, il y a plus de demande (QD>QD)

* Par contre si les consommateurs sont moins friands de
ce produit la courbe se déplace vers la gauche

3. La représentation de |'offre de marché

e L'offre est une fonction croissante du prix

* Clest la quantité d'un bien ou d'un service que les vendeurs sont préts a vendre pour un
prix donné.

* La courbe doffre relie la quantité of ferte d'un bien ou d'un service a son prix

*  Quand les prix sont élevés beaucoup d'entreprises sont
prétes a proposer leurs produits.

*  Quand les prix sont faibles la quantité offerte est
moins importante (point a)

e Les déterminants de l'offre sont ..
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Les déterminants de l’offre sont …. 
Dossier 3 p 76 & 77 du manuel
· Essentiellement les coûts de production auxquels les entreprises ajoutent une marge bénéficiaire 
· Le progrès technique : les innovations technologiques vont permettre d’augmenter les quantités produites sans augmenter les coûts de production.
· Les anticipations des entrepreneurs : si les perspectives économiques sont bonnes, les entreprises vont anticiper une augmentation de la demande et vont augmenter le volume de production.
· L’abondance plus ou moins importante des ressources naturelles : ex. la variation du prix du pétrole aura une incidence sur le coût de production.

· Les goûts de consommateurs (ex. produits bio)

· Nombre de vendeurs

· Les phénomènes climatiques

La courbe d’offre se déplace quand le nombre d’offreurs varie (et par conséquent les quantités offertes sur le marché) 
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Doc 4 p 44 - Fichier d’activités
B. La formation des prix de marché 

Fichier d’activités P 45 & 46 + Dossier 2 p 74 & 75 du manuel
1. Dans la représentation théorique de base 

· Le prix d’équilibre (P*) est celui qui égalise l’offre et la demande (en Q*) 
Document 1 p 45 – Fichier d’activités
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A ce prix il n’y a ni pénurie, ni excédent. 

· La quantité offerte est égale à la quantité demandée 

· La pénurie existe quand QD > QO (acheteurs sans vendeurs) 

· L’excédent décrit le cas contraire : QO > à QD (vendeurs sans acheteurs) 
Documents 2 & 3 p 45 – Fichier d’activités
2. Les prix sont influencés par de nombreux facteurs 

Les coûts de production et le degré de la concurrence 
· Ex : (Du prix de l’énergie ( (des coûts de production entreprises ( (des prix de vente
· En situation de monopole les prix sont plus élevés qu’en situation de concurrence. 
Les variations de la demande et de l’offre 
Dossier 3 & 4 - Fichier d’activités
· (De D ( (prix et (de D ( (de P 
Par exemple : Enrichissement des chinois ( ( de la consommation de viande ( (de la demande d’aliments pour bétail ( (du prix des céréales 

· ( De O (( de P ; ( de O ( (de P 
Par exemple : sécheresse en Australie ( ( de O ( ( du prix des céréales 
C. Les effets d’une taxe ou d’une subvention sur les prix 

Dossier 5 – pages 51 & 52 - Fichier d’activités 
La mise en place d’une taxe a pour effet de modiﬁer les prix d’achat pour les consommateurs ou les coûts de production pour les producteurs. Elle va donc modiﬁer leur comportement. 

Une subvention a les effets exactement inverses de ceux d’une taxe.  

La taxe a pour but de désinciter les offreurs à produire en augmentant leurs coûts de production et les demandeurs à consommer moins en augmentant le prix de vente. (taxe sur le transport aérien – article Reporterre)
La subvention a pour but d’inciter les offreurs à produire en diminuant leurs coûts de production et les demandeurs à consommer davantage en diminuant le prix de vente. (transport ferroviaire)
SCHEMA BILAN P 55
Lexique
Demande : quantité de produits ou de services que les consommateurs sont prêts à acheter à un prix donné.
Marché : Lieu de rencontre organisé, réel ou virtuel, des offres et des demandes pour un bien ou un service. Les offreurs sont en concurrence, leur objectif est de maximiser le prix de vente alors que les demandeurs, qui sont eux aussi en concurrence ont intérêt à minimiser le prix.
Monopole : Structure de marché caractérisée par la présence d'un vendeur unique.
Offre : quantité de biens ou de services que les entreprises sont prêtes à vendre un prix donné.
Oligopole : Structure de marché caractérisée par la présence d’un petit nombre d’offreurs susceptibles d’influencer les prix.
Prix : montant monétaire échangé contre un bien ou un service lors d’un achat ou d’une vente. Il est dit d’équilibre lorsque l’offre est égale à la demande.
Subvention : C’est l’inverse d’une taxe. C’est un versement en faveur des acheteurs, par exemple pour accroître leurs revenus, ou en faveur des vendeurs pour diminuer leurs coûts.

Taxe : Une taxe est un impôt qui peut affecter soit les acheteurs (par exemple, laTVA) soit 

les vendeurs.

Quand les prix sont élevés la demande est faible (point a) 


Et inversement (point b) 








Si, par exemple, un produit devient à la mode, la courbe se déplace vers la droite de D en D’ (En effet, pour un même prix, il y a plus de demande (QD’>QD) 


Par contre si les consommateurs sont moins friands de ce produit la courbe se déplace vers la gauche 








b





Quand les prix sont élevés beaucoup d’entreprises sont prêtes à proposer leurs produits (point b)


Quand les prix sont faibles la quantité offerte est moins importante (point a) 








Si les coûts de production diminuent, les quantités offertes sont plus importantes. 


La courbe se déplace donc vers la droite de O en O’ 


S’ils augmentaient, la courbe d’offre se déplacerait en haut et à gauche. 
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